
DR MedieforskningDR Medieforskning

Medieudviklingen
Gamle medier i krydspres

Dennis Christensen

Chef for DR Medieforskning

@christensen_d // dech@dr.dk



DR Medieforskning

VI BRUGER STADIG MEGET TID PÅ MEDIER

7 t 48 min
2015

7 t 49 min
2016

Målgruppe: 15-75 år, Kilde: Kantar Gallup
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SÅDAN FORDELER DANSKERNES MEDIEBRUG SIG

37 %
Tv

22 %
Radio

11 %
Streaming af levende billeder

6 %
Streaming af radio og musik

4 %
Læse nyheder

5 %
Spil og gaming

9 %
Sociale medier

Periode: 2016, Målgruppe: 15-75 år, Kilde: Kantar Gallup

5 %
Trykte medier
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SÅDAN FORDELER DE UNGES MEDIEBRUG SIG

18 %
Tv

12 %
Radio

24 %
Streaming af levende billeder

11 %
Streaming af radio og musik

4 %
Læse nyheder

9 %
Spil og gaming

19 %
Sociale medier

Periode: 2016, Målgruppe: 15-29 år, Kilde: Kantar Gallup

3 %
Trykte medier
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GENERATIONSKLØFTEN
Hvor mange bruger Snapchat dagligt?

56 %
Unge

2 %
Ældre

Periode: 2016, Kilde: Kantar Gallup Social Media Life
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GENERATIONSKLØFTEN
Dagligt tidsforbrug på traditionelt tv

1 t 22 min
Unge

3 t 50 min
Ældre

Periode: 2016, Kilde: Kantar Gallup TV-Meter
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GENERATIONSKLØFTEN
Dagligt tidsforbrug på streaming af billeder og lyd

34 min
Ældre

Periode: 2016, Kilde: Kantar Gallup

2 t 56 min
Unge
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GENERATIONSKLØFTEN
Bruger dagligt nyheder via aviser og dagblade

16 %
Unge

56 %
Ældre

Periode: 2016, Kilde: Megafon for DR Medieforskning
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FORSKELLE INDEN FOR ALDERSGRUPPER
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Målgruppe: 12+ år, Kilde: Kantar Gallup Index Danmark

2013

44 %

51 %

20142012

35 %

NETTET BLIVER MERE OG MERE MOBILT

2011

20 %

2015

60 %

2016

64 %
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GLOBALISERING ER HER ENDELIG

DR MEDIEFORSKNING 
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POLARISERING
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DET POSTFAKTUELLE SAMFUND
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INDIVIDUALISERING / PERSONALISERING
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OG HVAD MED FREMTIDENS MEDIEBRUGERE?
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VORES TRANSITIONSUDFORDRING

— Vi kan alle se hvor vi er på vej hen, men timingen 

er svær

— Nye måder at måle succes på 

— Firstmovere giver politisk pres

— Andre er mere pressede – det giver politisk pres

— Kan gamle hunde lære nye tricks?

— Vi skal lære den stoiciske læresætning
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