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LASEKULTUR | FORANDRING

Hvad sker der i indsatsen lige nu

Vi er i gang med at etablere fundamentet for indsatsen
o Partnerskabsaftaler med de nationale aktarer feerdiggares
o Kommunale samarbejdsaftaler indgas
o QOrganisering, roller og samarbejdsstrukturer etableres
o Rammerne for de tre spor konkretiseres

Samtidig udvikles enkelte initiativer som en del af forberedelserne til indsatsen
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BUDSKAB OG FORMAL

e Laes lidt. Giv meget. - Du (foraelder) giver meget, hvis
du laeser lidt (for dit barn).

e Kampagnen vil understrege forseldrenes betydning
for deres barns laesekultur og der findes ikke en vej.

e Inspiration hentet | Laeselyst Rudersdal 2024: hvad
der sker | hjemmet har stor betydning for barns
laeseglaede og foraeldrenes rolle kan ikke
understreges nok.
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KAMPAGNENS UDTRYK

Fokus pa videoindhold der skal performe godt og na langt ud
e Forseg pa at na nye foraeldremalgrupper, som:
o Ikke bruger bibliotekerne
o “famler” i forseget pa at fa laesningen ind
o ikke hedvendigvis ved, at de kan gore en stor forskel
o Bruger (meget) tid pa sociale medier (FB, IG og YT)
e Humor/sketch leverer budskabet
e Tone-of-voice: Balance | alvoren | budskabet, uden leftede
pegefingre.
e Kh. Biblioteket
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MAICSRIALCR

o Videoer med undertekster - 3 lange (16:9), 5 korte (shorts)
o Skriv til mig pa ntk@fddf.dk hvis | vil have dem tilsendt.

o Skaermgrafikker - hej- og bredformat

e Print selv-plakater til biblioteksrummet

e« SOMe-formater

e 4 artikler med udgangspunkt | kampagnens budskab + boglister + samling

af flere artikler og barn og laesning
e Hvis | sidder med saerlige onsker/ideer til biblioteksrummet, fx noget der
kunne vaere rart at kunne give til foraeldrene, sa skriv det | chatten.
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HVILKE PLATFORME UDKOMMER VI PA?

e« Kampagneside pa Delingstjenesten
o Tags: Laes lidt. Giv meget. + Laesekultur | forandring
e YouTube via Bibliotekernes Nationale Redaktion
e cReolens Facebook
e cReolens Instagram
e Jeres platforme (hiemmesider, SoMe, biblioteksrummet)
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https://delingstjenesten.dk/laes-lidt-giv-meget
https://delingstjenesten.dk/search/web/tag/laes-lidt-giv-meget
https://delingstjenesten.dk/search/web/tag/laesekultur-i-forandring

LANCERINGS TIDSPUNKT

e Kampagnen lanceres den 8. september pa FN's laesedag, hvor foraeldrene er
tilbage | hverdagen efter sommerferie - klar til nye laasevaner

e Det falder sammen med Read Hour og andre laesedagsaktiviteter
o Hvis | allerede har en masse planlagt, sa brug kampagnen fra den 9.
september - vi kerer annoncering en maned fra lancering
o Hvis | mangler indhold i forbindelse med laesedagen, sa brug gerne vores
indhold - eller vis en af videoerne | forbindelse med et laesearrangement

e Materialerne vil ligge klar pa Delingstjenesten fra ultimo

uge 34 (21. august).
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RETTIGHEDER

Flg. gaeelder for flg. parter: Det Digitale Folkebibliotek, kommunernes biblioteker, skolebiblioteker, Danmarks
biblioteksforening, CFU, Central bibliotekerne, DGl og Taenketanken Fremtidens biblioteker (herefter parterne).

Alle materialer ma lanceres fra d. 8. september kl. 10.
e Videoer i det fysiske rum ma bruges 1 ar fra lancering. Skriv til os, hvis | vil have dem tilsendt.
o Alle digitale filer ma benyttes 1 ar fra lancering. Altsa ikke efter 8. september 2027
o Alle fysiske print ma bruges 6 mdkr. fra lancering fx plakater
o Alle digitale filer (videoer, skaermgrafik) ma anvendes pa div. platforme (nyhedsbreve, hjiemmesider, apps og
sociale medier) fra lanceringstidspunktet.
e Man ma ikke redigere i billeder, video eller lign.
e De lokale biblioteker har ret til at tilfgje informationer om lokale indsatser samt eget logo til det trykte
materiale, safremt der er en tydelig og relevant kobling til kampagnens formal.
o Take-down pa alt efter 3 ar.
e Hvis | udgiver digitale selv pa fx SoMe er det jeres ansvar at overholde takedown.
Skriv til os, hvis | mangler et format, har et onske eller er i tvivl.
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SP@ORG/MAL

Nanna Taudahl, ntk@detdigitalefolkebibliotek.dk
Leerke Toftdahl, Imt@detdigitalefolkebibliotek.dk
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